Специализированный курс

«Маркетинговые стратегии бизнес ассоциации: 28 инструментов для вовлечения в членство» 

Специализированный курс посвящен раскрытию путей продвижения ТПП в реальных  условиях, с использованием  новейшего коммуникационно-аналитического инструментария. Работа предусматривает постоянную центрацию на проблематике ТПП и выработку рекомендаций в режиме реального времени!

Программа 

· МК как часть каскада целей бизнеса.

· Что значит что МК обеспечивает связь бизнеса и рынка. 

· Цель/стратегии бизнеса. Внимание: маркетинг не всегда нужен!

· Переход от целей бизнеса к целям маркетинга.

· Цель/стратегии маркетинга. Внимание: работаем с выделением целей маркетинга ТПП. Работаем с маркетинговыми стратегиями ТПП.

· Стратегия «Делать лучше». Что именно делать лучше? Описание ключевых факторов привлекательного членства в ТПП.

· Стратегия «Делать по-другому»

- фокусирование

- изменение ценового позиционирования

- новая сегментация 5 W

- « революционная стратегия»

· Поиск новой сегментации 5 W для ТПП.

· Групповое обсуждение. Подведение промежуточных итогов в форме обобщения наиболее перспективных путей: «ТПП – что должно сработать»

· От задач маркетинга к целям и стратегиям коммуникаций. Почему вместо промоушен мы говорим сегодня о маркетинговых коммуникациях? Все стратегии МК для ТПП.

· Стратегии МК: что лучше делать самим, за что лучше вообще  не браться, а что – целесообразно отдавать на обслуживание.
· Видением работы с ТПП глазами крупного коммуникационного агентства. Видеоматериал.

· Все стратегии МК для ТПП: CRM, Cross-promo, Direct marketing, POSM/POP
· От поиска путей применения к новым конфигурациям. 

· Все стратегии МК для ТПП: более подробно: Branding, Event marketing, Viral
marketing, Embedding marketing

· От стратегий МК к коммуникационным инструментам

· Основные факторы отличия инструментов. Области применения.

· Потоковое тестирование 28 инструментов МК на соответствие целям ТПП

· Принцип составления композиции МК.

· Принцип определения бюджета МК.

· Разные виды коммуникационного давления.

· Сетевой план-график коммуникаций.

Ответы на вопросы. Подведение итогов семинара.
Семинар проводит Андрей Владимирович Ульяновский - известный коммуникационный консультант, автор 9 профильных фундаментальных книг, кандидат культурологии, который долгие годы руководил Высшей Школой маркетинговых коммуникаций РГПУ им. Герцена, отделами маркетинга известных организаций Санкт-Петербурга, был креативным директором крупнейшего по оборотам в Санкт-Петербурге (на 1998 год ) РА «БизнесЛинк реклама», а ныне совмещает консалтинговую активность и научно-преподавательскую работу на кафедре рекламы факультета Журналистики Санкт-Петербургского Государственного Университета. 

В 2006 году А.В. Ульяновский стал лауреатом национальной премии в области развития общественных связей «Серебряный Лучник» в номинации «Лучшая работа по теории», в 2008 году – стал лауреатом в номинации «За вклад в развитие общественных связей» Уральской премии в области развития общественных связей «Белое крыло». Лауреат ряда других профессиональных, отраслевых, федеральных наград в области общественных коммуникаций.
